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제로레이팅?

SKT, 11번가온라인쇼핑이용시
데이터이용료면제

KT, 지니팩가입시(월9,600원)

음악스트리밍전용데이터
무료로사용



http://www.techholic.co.kr/news/articleView.html?id

xno=60656

http://www.joongang.tv/news/articleView.ht

ml?idxno=2673



도로공사자동차, 차량구입시
고속도로통행료면제 ?

도로공사자동차, 차량구입시
전용차선이용가능권제공 ?

http://www.fnnews.com/news/201304301016470086
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1. 통신비인하의계층적위치 : 제로레이팅무관

 보편적통신(인터넷) 접근권확대 = (1) 통신기반(인프라) + (2) 단말기 + (3) 적정한통신비

 적정한통신비확보수단 = 공공와이파이 + 통신비인하 + 통신비지원등

 일반적의미의통신비 = (1) 음성,SMS 비용 + (2) 데이터비용 + (3) (단말기할부금, 소액결제등)

 (보편적) 통신비인하의핵심 = 데이터가격의 (통신기술을반영한원가대비) 적정성

 제로레이팅? – 데이터비용의적정성논의전혀아님, 데이터가격그대로 (통신사이윤도그대로)

특정서비스이용자에게만추가데이터과금이없을뿐, 보편적통신비인하효과없음





2. 통신비인하를따지기전에공정거래법위반
여부부터살펴야

불공정거래행위 (계열회사위한차별)

불공정거래행위 (부당지원행위)

불공정거래행위 (부당고객유인행위)

불공정거래행위 (거래거절)

시장지배적지위남용행위(사업활동방해행위)





3. 스탠포드연구보고서 = 망중립성원칙위반



3. 스탠포드연구보고서 = 망중립성원칙위반

First, Binge On distorts competition.

Second, Binge On limits user choice.

Third, Binge On stifles free expression.

Fourth, Binge On harms innovation.



4. 망중립성완화 = 이동통신사의자의적차별허용, 

타시장으로의시장지배력전이위험

mVoIP 전면허용으로인한트래픽증가는위협적이나,

제로레이팅요금제로인한 (동영상, 스트리밍) 트래픽폭증은
괜찮다?

이동통신사의경제적유인에따라데이터이용처, 이용방식이
결정, 왜곡될위험



http://www.techholic.co.kr/news/articleView.html?id

xno=60656

http://www.joongang.tv/news/articleView.ht

ml?idxno=2673

자동차선택과고속도로이용방식은
도로공사가아닌
이용자스스로의선택과
그리고사회적합의에의해



데이터이용처, 이용방식은
통신사가아닌
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